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دانشگاه تربیت مدرس،  

 دانشکده مدیریت و اقتصاد 

 سوابق تحصیلی

 دبیرستان کمال   فیزیک  – ریاضی دیپلم: 

 

 مدیریت بازرگانیکارشناسی:  

   گرایش بازار مدیریت بازرگانی  -کارآفرینی   مدیریتکارشناسی ارشد:  
 

 کارآفرینی گرایش سازمانی   مدیریت  دکتری: 

 پایان نامه کارشناسی ارشد: 
  یی غذا عیصنا نی کارآفر  یهادر بنگاه  نانهیکارآفر  یاب یبازار  ختهی آم ییشناسا 

 کشور

   20نمره: 

   : پایان نامه دکتری 

 ن یکارآفر یها در سازمان نانه ی کارآفر ک یاستراتژ ی نوساز  ندیفرا ی واکاو

 ممتاز دوره  ، دانشجوی  90/19نمره: 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

:  تافتخارا  

 وین علمی:  ب عناکس

 1395 ،یدر حوزه علوم انسان   ینمونه کشور  یانتخاب به عنوان دانشجو (1

 1393 ،دانشگاه تهراننمونه    یانتخاب به عنوان دانشجو (2

 1396، ه بنیاد موقوفه البرزززیده جایبرگ (3

 پژوهشگر برتر دانشگاه تهران   (4

 دانشجوی ممتاز دوره دکتری   (5

 ها:  برخی از تقدیرنامه

 1396کشور،  یها در دانشگاه هیفقیول ندهیاز نما رنامهیتقد افتیدر (1

 1395 ،یجمهوراستی از معاون اول ر ینمونه کشور  یجهت دانشجو رنامهیتقد (2

 1395 ،یو فناور قاتیعلوم و تحق ر یاز وز رنامهیتقد افتیدر (3

 1395دانشگاه تهران،   استیاز ر یجهت نمونه کشور رنامهیتقد افتیدر (4

 1392دانشگاه تهران،   ینیاز دانشکده کارآفر نیکارآفر ی دانشجو  رنامهیتقد (5

 1392دانشگاه تهران،   یاز جشنواره پژوهش معاونت علم یافتیدر  یپژوهش یهاتیجهت انجام فعال رنامهیتقد( 6

 1392و اقتصاد دانشگاه کاشان،  ت یریدر دانشکده مد سیو تدر  یجهت همکار رنامهیتقد( 7

ادار  یافتیکارکنان دانشگاه تهران در  ژهیو  یهادر دوره  سیو تدر  یجهت همکار  رنامهیتقد(  8 معاونت  دانشگاه    یاز 

 1391تهران، 

 13۸9 ،یکار و امور اجتماع ر یاز وز یافتیدر  ،ینیاشتغال و کارآفر شی هما نیاول از  یافتیدر  رنامهیتقد( 9

 13۸9 ،یکار و امور اجتماع ر یاز وز یافتیدر  ،یوکار خانگکسب ش ی هما  نیاز اول یافتی در رنامهیتقد( 10

و    ی اسلام یمجلس شورا  سیاز رئ  ی افتیدر  ،ینی توسعه، اشتغال و کارآفر  ج،یبس  ش ی هما   نیاز اول  یافتیدر  رنامهیتقد(  11

 13۸9 ،یمقامات نظام

 ،ییاز کانون شکوفا   یافتیفناورانه و برتر دانشگاه تهران، در  ی هادهیها و اجشنواره طرح  نیاز اول  یافتیدر  رنامه یتقد(  12

 13۸۸ ،یو نوآور تیخلاق



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

پژوهشی   –مقالات علمی   

(. طراحی مدل نوآوری پایدار در راستای تحقق  1404کلابی، امیرمحمد؛ یدالهی فارسی، جهانگیر؛ شراعی، فاطمه. )  (1

 ، آماده انتشار.  های کارآفرینی و نوآوریپژوهش تفسیری.  – سازی ساختاری دانشگاه کارآفرین با رویکرد مدل

با تأکید بر  (. شناسایی عوامل مؤثر بر فرایند تصمیم1404امیرمحمد؛ گودرزی، عباس. )  ،کلابی  (2 برخط  گیری خرید 

 ، آماده انتشار.  مدیریت بازرگانیهای شناختی: روش فراترکیب. آل خودمجازی با رویکردتصویر ایده

3)  ( فاطمه.  شراعی،  امیرمحمد؛  پژوهش 1403کلابی،  بر  مروری  پاید(.  تحلیل کتابهای حوزه  شرکتی:  شناختی.  اری 

 . 190-159(، 64)17، های مدیریت عمومیپژوهش 

المللی، تبیین نقش  وکارها با تأکید بر کارآفرینی بینسازی کسبالمللی(. بین1403کلابی، امیرمحمد؛ قندی، سارا. )  (4

، وکارهای بین المللینشریه علمی پژوهشی مدیریت کسبهای سازمانی و تعدیلگری ذهنیت جهانی.  میانجی قابلیت

7(2 ،)1-22. 

(. بررسی و تحلیل  1402غر؛ خداداد حسینی، سید حمید؛ کلابی، امیرمحمد. )عباس نژاد، سعید؛ مشبکی اصفهانی، اص  (5

 .  46-23(، 56)14، فصلنامه مطالعات مدیریت راهبردیهای پیچیده. وکار سیستمسازی کسبهای شبکهپژوهش 

6)  ( فاطمه.  شراعی،  امیرمحمد؛  دیجیتالی1402کلابی،  پلتفرم  طراحی  شرکت(.  پیش سازی  فهای  حوزه  در  ناوری  رو 

 . 1۸4-149(، 4)9، علوم و فنون مدیریت اطلاعاتاطلاعات و ارتباطات. 

7)  ( امیرمحمد.  کلابی،  فاطمه؛  پلتفرم1402شراعی،  در  پایدار  رقابتی  مزیت  رسانه(.  دیجیتال  مروری  های  ای: 

 . 29۸-279(، 3)2، های مدیریت رسانهبررسیشناختی.  کتاب

8)  ( امیرمحمد؛ شراعی، فاطمه.  پایداری شرکتی.  1402کلابی،  بر  با تأکید  استراتژیک  نوسازی  ارائه مدل اکوسیستم   .)

 . 272-24۸(، 2)15، مدیریت بازرگانی

9)  ( علیرضا.  محمودی،  امیرمحمد؛  توسعۀ  1402کلابی،  بر  تأکید  با  اسلامی  بانکداری  بر  مؤثر  عوامل  شناسایی   .)

 . 37-7(، 1)4، برنامه و توسعههای  پژوهش کارآفرینی. 

10)  ( کیمیا.  پوریایی،  امیرمحمد؛  طراحی مدل هم1402کلابی،  پلتفرم(.  ارزش در  رسانهآفرینی  نقش  های  تبیین  با  ای 

 . 236-21۸(، 2)2، های مدیریت رسانه. بررسینوآوری باز، توسعه دیجیتالی، هوش مصنوعی و هوش تجاری

، امنیت ملیهای اجتماعی.  یین جایگاه امنیت اجتماعی درخلق ارزش مشترک در شبکه(. تب1401کلابی، امیرمحمد. )(  11

12(43 ،)373-39۸ . 

12)  ( امیرمحمد.  مسئولیت  1401کلابی،  سازمانی،  فرهنگ  سازمانی،  نوآوری  جایگاه  تبیین  با  سازمانی  تعهد  مدل   .)

 . 194-165(، 56)15، پژوهش های مدیریت عمومیاجتماعی شرکتی و خلق ارزش مشترک. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

بنیان با تبیین نقش گرایش کارآفرینانه، نوسازی  های دانش المللی سازی شرکت(. مدل بین1401کلابی، امیرمحمد. )  (13

(،  4)5،  وکارهای بین المللینشریه علمی پژوهشی مدیریت کسبهای پویا و توسعه سرمایه انسانی.  استراتژیک، قابلیت

71-90 . 

فصلنامه علمی پژوهشی توسعه  (. نوسازی استراتژیک در کارآفرینی با روش ترکیب پژوهی.  1401کلابی، امیرمحمد. )  (14

 . 1۸0-161(، 1)15، کارآفرینی

فصلنامه مطالعات مدیریت (. ارائه مدل اکوسیستم گردشگری پایدار با رویکرد فراترکیب.  1401کلابی، امیرمحمد. )(  15

 . 206-179(، 57)17، گردشگری

16)  ( نورمحمد.  یعقوبی،  امیرمحمد؛  توسعه کارآفرینی.  1401کلابی،  بر  تأکید  با  پایدار  ارائه مدل حکمرانی  مدیریت (. 

 . 214-195(، 2)14، دولتی

17)  ( فاطمه.  شراعی،  امیرمحمد؛  کارآفرینان 1401کلابی،  دیدگاه  اجتماعی:  ارزش  خلق  تا  شخصی  ارزش  خلق  از   .)

 . 76-47(، 51)13، ریزی رفاه و توسعه اجتماعیبرنامهرویکرد خلق ارزش مشترک.  اجتماعی برتر ایرانی با 

های ذهنی کارآفرینان برتر ایران: با تأکید  (. مدل1400کلابی، امیرمحمد؛ یدالهی فارسی، جهانگیر؛ شفیعی، فاطمه. )(  18

 . 15۸-137(، 4) 11. های مدیریت منابع سازمانیپژوهش بر موفقیت کارآفرینان نوپا. 

بندی عوامل کلیدی موفقیت (. شناسایی و اولویت1400کلابی، امیرمحمد؛ یدالهی فارسی، جهانگیر؛ عزیزی، مریم. )  (19

 . ۸4-61(، 54)14، پژوهش های مدیریت عمومیوکار. مدل کسب

بینی چرخه عمر محصول (. طراحی مدل پیش 1400خشوعی، امیرحسین؛ خدادادحسینی، سیدحمید؛ کلابی، امیرمحمد. )  (20

 . 101-79(، 3)6، گیریهای نوین در تصمیمپژوهش با رویکرد ترمودینامیک. 

21)  ( امیرمحمد.  استراتژیک کارآفرینانه در سازمان1400کلابی،  نوسازی  مدل  طراحی  رسانه(.  علمی   ای. های  فصلنامه 

 .123-145(, 13)پیاپی 4، ای ارتباطات و رسانهرشتهمطالعات میان

(. طراحی مدل مزیت رقابتی با تبیین نقش سرعت نوآوری و تخریب خلاق  1400کلابی، امیرمحمد؛ شراعی، فاطمه. ) (22

 . 165-145(، 3)4، وکارهای بین المللی. نشریه علمی پژوهشی مدیریت کسبدر صنعت کالاهای تند مصرف

(. مدل پایداری شرکتی مبتنی بر تحول دیجیتال، 1400علیپور، سحر؛ کلابی، امیرمحمد؛ خدادادحسینی، سیدحمید. )  (23

 .24-41(، 17)1۸، نشریه علمی راهبردهای بازرگانینوسازی استراتژیک و خلق ارزش. 

24)  ( امیرمحمد.  ارائه چارچوب  1400کلابی،  ارزش(.  اپی(.  گزاری تیممفهومی جهت  نوآور)استارت  های  پژوهش های 

 . 44-23(، 2)25، مدیریت در ایران

25  )( امیرمحمد.  کسب1400کلابی،  مدل  طراحی  الکترونیک.  (.  گردشگری  در  گردشگری وکار  مدیریت  ، مطالعات 

16(53 ،)331-357 . 

کارآفرینانه بر پایداری  (. تاثیر جایگاه بازاریابی1399؛ کلابی، امیرمحمد؛ خدادادحسینی، سید حمید. )شراعی، فاطمه  (26

 . 440-421(، 3)13، فصلنامه توسعه کارآفرینیبنیان با تاکید بر نوسازی استراتژیک. های دانش شرکت



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

27  )( امیرمحمد؛ کریمی راد، سیمین.  پساکرونا؛ شرکت1399کلابی،  استراتژیک کارآفرینانه در دوران  نوسازی  های  (. 

 . 30۸-2۸5(، 19)ویژه نامه کووید  15،  مطالعات مدیریت گردشگریفعال در صنعت گردشگری. 

وکار با رویکرد  های کسبطراحی مدل(. شناسایی و تبیین آمیختۀ باز1399کلابی، امیرمحمد؛ کریمی راد، سیمین. )(  28

 . 276-253(، 50)15، مطالعات مدیریت گردشگریکارآفرینی سازمانی در صنعت گردشگری.  

وکارهای کوچک و متوسط ایران:  (. اخلاق کارآفرینان در کسب1399کلابی، امیرمحمد؛ خداداد حسینی، سیدحمید. )(  29

 . 2۸7-261(، 23)12، پژوهشنامه مدیریت اجراییرویکرد مبانی اسلامی. 

30)  ( امیرمحمد.  پایداری مدل1399کلابی،  بر  موثر  پژوهش های کسب(. مدلسازی عوامل  عمومی،   های مدیریتوکار. 

13(47 ،)111-134 . 

(. طراحی مدل توسعۀ پایدار شرکتی: تبیین نقش  139۸شراعی، فاطمه؛ کلابی، امیرمحمد؛ خدادادحسینی، سیدحمید. )( 31

(، 3)6،  مجله علمی مدیریت سرمایه اجتماعیمسئولیت اجتماعی شرکتی، حاکمیت شرکتی، و خلق ارزش مشترک.  

305-325 . 

(. بافت پردازی و مفهوم پردازی 1395لی، محمدرضا؛ فارسی، جهانگیر یدالهی؛ رضوانی، مهران. )کلابی، امیرمحمد؛ زا  (32

ایران(.   سرامیک  و  کاشی  صنعت  موردی  )مطالعه  کارآفرینانه  استراتژیک  بازرگانینوسازی  مدیریت  انداز  ، چشم 

15(27 ،)13-30. 

(. طراحی مدل فرایندی برندسازی کارآفرینانه  1393ر. )خداداد حسینی، سیدحمید؛ کلابی، امیرمحمد؛ یدالهی، جهانگی  (33

 . 44-13(، 1)1، فصلنامه علمی پژوهشی مدیریت برندکارهای کوچک و متوسط صنایع غذایی. ودر کسب

34)  ( محمود.  متوسلی،  امیرمحمد؛  شکل1392کلابی،  بر  موثر  عوامل  شناسایی  در (.  کارآفرینانه  اخلاق  گیری 

 . 34-13(، 1)11، اقتصاد و تجارت نوین، 13۸9-13۸۸وکارهای کوچک و متوسط برتر کارآفرین  کسب

 . یوکار خانگدانشنامه کسبوکار خانگی، (، بازاریابی در کسب1392کلابی، امیرمحمد ) (35

 . وکار خانگیدانشنامه کسبوکار خانگی، (، برند در کسب1392کلابی، امیرمحمد ) (36

 . وکار خانگیدانشنامه کسبوکار خانگی، (، آمیخته بازاریابی در کسب1392کلابی، امیرمحمد ) (37

 . وکار خانگیدانشنامه کسبوکار خانگی، (، موسسات بازاریابی در کسب1392کلابی، امیرمحمد ) (38

 . وکار خانگیدانشنامه کسبوکار خانگی، وکار در کسب(، طرح کسب1392کلابی، امیرمحمد ) (39

 . وکار خانگیدانشنامه کسبوکار خانگی، گیری در کسب(، فرایند تصمیم1392کلابی، امیرمحمد؛ مهرابی، رزا ) (40

41)  ( امیرمحمد.  کلابی،  سیدحمید؛  باورهای  1391خدادادحسینی،  جایگاه  بازاریابی   -مذهبی (.  در  کارآفرینان  اسلامی 

 . 12۸-107(، 4)5، فصلنامه علمی پژوهشی توسعه کارآفرینیوکارهای کوچک و متوسط. ی کسبکارآفرینانه

(. مفهوم پردازی فرایند تصمیم گیری کارآفرینانه  1391خداداد حسینی، سیدحمید؛ کلابی، امیرمحمد؛ مهرابی، روزا. ) (42

 . 70-52(، ۸)4، پژوهش نامه مدیریت تحولهای کوچک و متوسط کارآفرین. در بنگاه



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

43  )( امیرمحمد.  کلابی،  روزا؛  مهرابی،  علی؛  شناختی 1391رضاییان،  پیچیدگی  سطح  بر  تأثیرگذار  ابعاد  شناسایی   .)

 . 145-125(, ۸)4، پژوهش نامه مدیریت تحولکارآفرینان تصمیم گیرنده. 

(. مفهوم پردازی راهبردهای کارآفرینانه در بازاریابی بنگاه های کوچک  1391رضوانی، مهران؛ کلابی، امیرمحمد. )  (44

 . 15۸-137(، 11)11، چشم انداز مدیریت بازرگانیو متوسط کارآفرین صنایع غذایی. 

45)  ( امیرمحمد.  علی؛ کلابی،  رضائیان،  مفهوم1391مبارکی، محمد حسن؛  عوامل(.  بهزمینه  پردازی  کارگیری ساز در 

تصمیمگزینه فرایند  در  ابتکاری  کانونی(.  های  گروه  تحقیقی  )راهبرد  ایرانی  برتر  کارآفرینان  علمی  گیری  فصلنامه 
 . 24-7(، 1)5، پژوهشی توسعه کارآفرینی

پردازی نقش فرد   (. مفهوم 1390کلابی، امیرمحمد؛ خداداد حسینی، سید حمید؛ یداللهی، جهانگیر؛ رضوانی، مهران. ) (46

 . ۸4-63(، 11)شماره  6، مدیریت بازاریابیوکارهای خانگی محور. کارآفرین در بازاریابی کسب

های تفکر بسیجی و الگوهای موفق ( بازاریابی چریکی، تعامل موثر آموزه13۸9رضوانی، مهران؛ کلابی، امیرمحمد. )  (47

 . 174-157(، 49) 13، ت بسیجفصلنامه مطالعا بخش خصوصی در توسعه کارآفرینی کشور. 

48)  ( جهانگیر.  یداللهی،  مهران؛  رضوانی،  حمید؛  سید  خدادادحسینی،  امیرمحمد؛  نقش  13۸9کلابی،  اهمیت  بررسی   ،)
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 مقالات همایش  
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 ردیف نام کتاب ناشر سال نشر 

 1 کارآفرینی سازمانی پایدار انتشارات جهاد دانشگاهی  1403

 2 دی ان ای اجرای استراتژی: مدیریت پروژه نسل بعدی  انتشارات جهاد دانشگاهی  1403

سازی پایداری شرکتی )استفاده از ابزارهای مناسب  جاری انتشارات صانعی  1400

وکارها( جهت بهبود موفقیت در کسب  

3 

 4 بازاریابی کارآفرینانه  انتشارات صانعی  1400

دانشگاهی انتشارات جهاد  1400  5 بازاریابی کارآفرینانه؛ دیدگاهی جهانی  

 6 کارآفرینی سازمانی  انتشارات علمی فرهنگی  1395

 7 راهبری شرکتی از نظریه تا عمل  انتشارات علمی فرهنگی  1395

الملل: رویکردی جامع و کاربردی وکار بینکسب انتشارات مدیریت صنعتی 1395  ۸ 

صنعتیانتشارات مدیریت  1394 الملل در محیط ایران وکار بینکسب   9 

 10 بازاریابی کارآفرینانه  انتشارات صفار 1392

 
 
  
 
 
 
 
 

15) Colabi, Amir M., (2012), Identifying Influential Dimensions Affecting Level of Decision 

Maker Entrepreneurs' Cognitive Complexity, ESU Conference/Summer School 2012/ 

University of Southern Denmark, Kolding. 

16) Colabi, Amir M. Motavaseli, Mahmood. and Mehrabi. Rosa. (2012), Identifying Factors 

Affecting Entrepreneurial Ethics in Entrepreneurial Enterprises from Iran, CAAL 

International Conference on Business and Management. 

 تألیف و ترجمه کتاب  



 ردیف نام کتاب ناشر سال نشر 

انتشارات وزارت کار و امور   1391

 اجتماعی

های کارآفرینانه تئوری  11 

های کارآفرینی ها و ایدهفرصت انتشارات جهاد دانشگاهی  1390  12 

های کارآفرینبازاریابی در بنگاه انتشارات جهاد دانشگاهی  1390  13 

ها، چارچوبها و  گیری کارآفرینان )روشالگوهای تصمیم انتشارات سمت  1390

های ذهنی( )رویکرد کیفی(نقشه  

14 

در دست  

 چاپ

ها نظریه برخواسته از داده در دست چاپ   15 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ردیف عنوان سال  نام دانشگاه

سازی  المللیبررسی تأثیر نوآوری باز و گرایش فناورانه بر بین 1403 دانشگاه تربیت مدرس 

آوری دیجیتال و  بنیان: تبیین نقش تابهای دانش شرکت

سازی  قابلیت دیجیتالی  

1 

شناسایی عوامل شکل دهنده نگرش های زیست محیطی در   1402 دانشگاه تربیت مدرس 

 رفتار مصرف کننده سبز با استفاده از روش فراترکیب  

2 

و رساله دکتری  نامهان یپا ییاز راهنما یبخش  



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 

 ردیف عنوان سال  نام دانشگاه

بررسی تاثیر نوآوری باز بر عملکرد بین المللی با نقش میانجی  1403 دانشگاه تربیت مدرس 

 بازارگرایی و خلق فرصت و هوش فرهنگی  

3 

بررسی تأثیر دانش پیشین و توانایی حل مسئله بر تشخیص   1402 دانشگاه تربیت مدرس 

نه  فرصت کارآفرینانه: با تبیین نقش میانجی یادگیری کارآفرینا

 و رفتار نوآورانه  

4 

بررسی تأثیر خطاهای شهودی، تصمیم گیری کارآفرینانه و   1402 دانشگاه تربیت مدرس 

فرهنگ کارآفرینانه بر خلق فرصت در کسب وکارهای  

ینانه  کارآفر  

5 

شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر بر فرآیند تصمیم گیری  1402 دانشگاه تربیت مدرس 

د مجازی : رویکرد  خرید آنلاین با تاکید بر تصویر ایده آل خو 

 های شناختی و فرا شناختی  

6 

چارچوب مفهومی بین المللی سازی مدل های کسب و کار در   1402 دانشگاه تربیت مدرس 

 شرکت های نوپا  

7 

المللی سازی  شناسایی عوامل موثر بر اکوسیستم بین 1402 دانشگاه تربیت مدرس 

ومتوسط در بازارهای نوظهور  های کوچکشرکت  

۸ 

 9 طراحی چارچوب بانکداری اسلامی کارآفرین محور   1401 دانشگاه تربیت مدرس 

های حوزه  دیجیتال بر پایداری شرکتبررسی تاثیر تحول 1400 دانشگاه تربیت مدرس 

استراتژیک و خلق  فناوری اطلاعات با تبیین نقش نوسازی

 ارزش 

10 

بررسی نقش  تاثیر گرایش کارآفرینانه بر عملکرد شرکتی:   1400 دانشگاه تربیت مدرس 

میانجی نوآوری مدل کسب و کار و نقش تعدیلگری سرعت 

 نوآوری 

11 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 ردیف عنوان سال  نام دانشگاه

روستا( بر کارافرینی  -بررسی تاثیر مهاجرت معکوس )شهر  1400 دانشگاه تربیت مدرس 

های تکنولوژی و  زیرساختروستایی با تاکید بر نقش 

های دولت در استان سمنان سیاست  

12 

تاثیر خلق ارزش مشترک و مسئولیت اجتماعی شرکتی بر   1399 دانشگاه تربیت مدرس 

بنیان با تبیین نقش بازاریابی  وکارهای دانش پایداری کسب

 کارآفرینانه و حاکمیت شرکتی 

13 

وکارهای نوپا در ایران شتابدهی کسبطراحی مدل مراکز   1395 دانشگاه کاشان   14 

طراحی الگوی حاکمیت شرکتی نهادهای سرمایه گذاری   1395 دانشگاه کاشان 

 مخاطره پذیر 

15 

ها های دانشگاهطراحی الگوی تجاری سازی فعالیت 1395 دانشگاه کاشان   16 

ارائه شده در دانشگاه تربیت مدرس دروس   

 عنوان درس   مقطع تحصیلی  

 بازاریابی و رفتار مصرف کننده   دکتری  

 مباحث پیشرفته در اجرا و ارزیابی استراتژی   دکتری 

 روش تحقیق  دکتری 

وکار کسب نیو تدو یطراح کارشناسی ارشد   

بازار  قاتیو تحق یاب یبازار کارشناسی ارشد   

سوابق تدریس از  یبخش  



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 

 دروس ارائه شده در دانشگاه تربیت مدرس 

 عنوان درس   مقطع تحصیلی  

 روش تحقیق  کارشناسی ارشد 

ارشد  یکارشناس المللی بازاریابی کارآفرینانه بین   

ارشد  یکارشناس  المللوکار بینکسب 

ارشد  یکارشناس  مدیریت رفتار مصرف کننده  

ارشد  یکارشناس های کارآفرینی  مبانی و تئوری   

ارشد  یکارشناس گیری کیفی الگوهای تصمیم   

 ها دروس ارائه شده در سایر دانشگاه 

 عنوان درس  نام دانشگاه

تهران دانشگاه شهید بهشتی،  های کارآفرینانه فرصت   

تهران ،یبهشت د یدانشگاه شه  سمینار در کارآفرینی   

واحد تهران مرکز   یدانشگاه آزاد اسلام  کارآفرینی در بستر فناوری اطلاعات  

دانشگاه شهید بهشتی دانشگاه تهران، دانشگاه کاشان،  گیری کارآفرینان الگوهای تصمیم   

 مبانی کارآفرینی   دانشگاه تهران 

 کارآفرینی سازمانی  دانشگاه کاشان 

المللوکار بینکسب دانشگاه تهران، دانشگاه کاشان    



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ها دروس ارائه شده در سایر دانشگاه 

 عنوان درس  نام دانشگاه

 تحلیل محیط  دانشگاه تهران 

 روش تحقیق  دانشگاه تهران 

ی دانشگاه تهران، دانشگاه کاشان، دانشکده علوم اقتصاد  اصول بازاریابی   

 ردیف عنوان سال 

وکار گردشگران الکترونیک بررسی و طراحی مدل کسب 1399  1 

 IT 2 ی وکارهاکسب کردیبا رو  یاب یبازار ک یوکار و برنامه استراتژمدل کسب  نیتدو 1396

ی مطالعات یهاو حوزه های توانمند  

 و اجرای استراتژی  نوسازی استراتژیک  ،کارآفرینی سازمانی (1

 کننده بازاریابی کارآفرینانه و مدیریت رفتار مصرف (2

 های پژوهش کیفی، کمی و آمیخته روش (3

 وکار طراحی و تدوین مدل کسب (4

 وکار سازی کسبالمللیبین( 5

 پذیر  گذاری مخاطرهحاکمیت شرکتی و سرمایه( 6

 تجزیه و تحلیل محیط ( 7

 های کارآفرینی  تشخیص فرصت (۸

های پژوهشی  فعالیت   



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 ردیف عنوان سال 

های کارآفرین صنایع  طرح پژوهشی شناسایی آمیخته بازاریابی کارآفرینانه در بنگاه 1396

 جمهوری غذایی صندوق حمایت از پژوهشگران برتر معاونت علمی و فناوری ریاست 

3 

سازی ایده دانشجویی و  طرح پژوهشی ارائه خدمات در بخش دانشگاهی/تجاری 1392

 وکار دانشجویی  اندازی کسبراه

4 

 5 وکار بانک رسالت تدوین مدل کسب 1391

 6 ای توسعه کمی و کیفی زیارت امام رضا دانشگاه امام صادق تدوین سند رسانه 1390

فرینی دانشگاه  آهای عملیاتی و تحقیقاتی دانشکده کارپروژههمکار پژوهشی در  1390

 تهران 

7 

 ۸ فناپ  ریخطرپذ یگذارهی شرکت سرما ی عملیات یز یردر پروژه برنامه ی همکار پژوهش 1390

  یگذارهی صندوق سرما یتوان رقابت  شیافزا ی طرح پیشنهاد نیدرتدو ی همکار پژوهش 1390

 فناپ  ریخطرپذ

9 

13۸9-13۸۸  10 یشهردار  ینیستاد کارآفر یقاتیو تحق ی اتیعمل یهادر پروژه ی همکار پژوهش 

دانشگاه    یپارک علم وفناور یقاتیو تحق ی اتیعمل یهادر پروژه ی همکار پژوهش 13۸9

 تهران

11 

 12 دانشگاه تهران  ینیدانشکده کارآفر  کیآکادم  ی هادر پژوهش   یپژوهش می عضو ت 13۸9

 13 ینیدانشکده کارآفر  نیکارآفر یهادانشگاه یهمکار در طرح پژوهش 13۸7

 14 دانشگاه تهران   ینیمرکز کارآفر یقاتیو تحق ی اتیعمل یهادر پروژه ی همکار پژوهش 13۸7

دانشگاه   ینیدانشکده کارآفر  یقاتیو تحق ی اتیعمل یهادر پروژه ی همکار پژوهش 13۸7

 تهران

15 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ردیف عنوان سال 

 16 ی در شرکت بازرگان   یبازار اسانس چا  قاتیتحق ،یسنجو امکان د یطرح تول 13۸6

 17 نان یخانه کارآفر یقاتیو تحق ی اتیعمل یهادر پروژه ی همکار پژوهش 13۸6

 17 وزارت کار یقاتیو تحق ی اتیعمل یهادر پروژه ی همکار پژوهش 13۸6

 19 ران یدر ا تیخانه خلاق  یقاتیو تحق ی اتیعمل یهادر پروژه ی همکار پژوهش 13۸6

 ردیف عنوان سال 

 1 مدرس تیدانشگاه ترب   یمنابع انسان  ییاجرا ی عال ئتهی عضو  1400

 2 مدرس تیدانشگاه ترب  یفناورمشاور پارک علم و    1397-1400

 3 ت یریمد یالمللنیکنفرانس ب  نیهفدهم ینیکارآفر  یتخصص تهیعضو کم 1400

 4 ت یریمد یالمللنیکنفرانس ب  نیشانزدهم  ینیکارآفر  یتخصص تهیعضو کم 1399

 5 ت یریمد یالمللنیکنفرانس ب  نیپانزدهم ینیکارآفر  یتخصص تهیعضو کم 139۸

 6 اسمارت ی اب یبازار ک یوکار و سند استراتژمدل کسب یطراح ر یمد 1396

 7 ی دولت ی هادر سازمان  کیاستراتژ یپروژه نوساز ر یمد 1395

 ۸ هما  نیآسمان برهان مب وم یمعاون برنامه و توسعه کنسرس 1394

 9 مرجان  ک یو سرام  یکاش  کیاستراتژ یپروژه نوساز ر یمد 1394

های اجرایی  برخی از فعالیت   



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ردیف عنوان سال 

1393-1391 دانشگاه کاشان،   ،ینیو کارآفر ت یریدانشکده مد  یاندازو راه  رگروهیمد 

 و اقتصاد   تیر یدانشکده مد

10 

  یدر ساختار سازمان   ینیبخش معاونت کارآفر  یسازادهیو پ یطراح 1392

 برنا  یخبرگزار

11 

 12 شرکت توسعه معادن کوثر  ی برنامه راهبرد یدر طراح یهمکار اصل 1391

  ی و اقتصاد ی فن یریپذهی پروژه در طرح مطالعات بازار و توج ر یمد 13۸9

 اسوج ی ل یپروف دی کارخانه تول

13 

صنعت   یسنجدر طرح مطالعات امکان ی و اقتصاد  یمطالعات فن  رگروهیمد 13۸9

 آرد در شهرستان قائمشهر دی وکار تولطرح کسب یاب یآرد( ارز

14 

انجام مطالعات لازم(  ی در طرح پژوهش  یقیمطالعات تطب  رگروهیمد 13۸9

  ی سازادهی پ یو برنامه گذار برا  یاتیعمل یارائه راهکارها ،یسنجامکان

 در سامانه کدال    XBRLنظام  

15 

 16 در حوزه خدمات کودک  ی تخصص ت یساوب  یاندازو راه طراحی  13۸۸

 17 ابرار تی ریمطالعات بازار شرکت آرمان مد م یپروژه و مسئول ت ر یمد 13۸۸

 1۸ ابرار تیریشرکت آرمان مد   یاب یعارضه تهیعضو کم 13۸۸

 19 ی اب یبازار  یهابازار در طرح قاتیتحق می کارشناس مسئول ت 13۸۸

 20 ان یارتباط با مشتر یسامانه یدر طراح یهمکار اصل 13۸۸

 21 افزارهانرم گاه یو جا   ITدر حوزه    CRMپروژه یاجرا 13۸۸

  ی هاها و کارخانهشرکت  یبرا  یصنعت یهاطرح یسنجامکان تهیعضو کم 13۸۸

 ی دولتمهیو ن   یدولت

22 

در   یگذارهیسرما ی هافرصت ییبازار و شناسا  قاتیتحق ییاجرا ر یمد 13۸۸

 بخش کودک در سطح کشور

23 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ردیف عنوان سال 

 24 مهر  مه یشرکت ب   س ی تأس یسنجپروژه طرح امکان ر یمد 13۸۸

ادامه دارد  -13۸7 عنوان داور  به  یو خارج یداخل  یعلم یها مجله 10از  ش ی با ب  یهمکار 

 یعلم

25 

13۸۸-13۸7  26 نیکارآفر  یهابنگاه  یاب یبازار نه یمشاوره در زم 

  ی شهردار  ینی کودک ستاد کارآفر ینیو کارآفر  تیمشاور گروه خلاق 13۸7

 تهران

27 


