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 اجباری نوع درس: 

 ندارد نیاز: پیش

 ندارد هم نیاز:

 
 هدف درس:

گاه مدیریتی بر روی عملکردهای بازاریابی در تقابل با کسب و کار، محیط و دولت، و دکسب یک دی •

 ؛بازارهای مصرف

های شرکت بعنوان اصولی های بازار و قابلیتآشنایی و فراگیری مفاهیم و ابزارهای تحلیل  فرصت •

 ؛ریان و تمایز رقابتیبرای انتخاب استراتژیک بازار، ایجاد و تعریف ارزش برای مشت

های گرا برای ترجمه تحلیل استراتژیک بازار در قالب برنامهرویکردهای اقدامآشنایی و فراگیری  •

های گذاری، ارتباطات، و کانالسازی تصمیمات محصول/خدمت، قیمتبازاریابی جهت یکپارچه

 ؛توزیع و ترویج

قالب تصمیمات بازاریابی و مدیریتی برای چارچوبی جهت ارائه تحقیقات بازاریابی در آوری فرآهم •

 های بازاریابی؛اجرا و کنترل برنامه

 .های بازاریابی عملیهای بازار و چگونگی تدوین و ارائه طرحآمیزهآشنایی با  •

 

 

 اهداف یادگیری:

دانشجویان بعد از گذراندن این درس قادر به انجام چه فعالیت هایی خواهند بود؟   

های با نقش بازاریابی در اقتصاد، وظائف بازاریابی و تکنیکدانشجویان بعد از گذراندن این درس 

گذاری محصولات و لزوم تبلیغات در پیشبرد یابی جهت بررسی وضعیت بازار، رفتار خریدار، قیمتبازار

 فروش آشنا خواهند شد.
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 دوره اطلاعات

 

 بختیار استادی :استاد

 tmu@gmail.com.Ostadiو   bostadi@modares.ac.ir پست الکترونیکی: 

  : آموزش دستیار 

 : پست الکترونیکی

 دو جلسه یک ساعت و بیست دقیقه هفته هر ساعات حضوری درس:

 اول نیمسال قابل ارائه در ترم:

 

وره:شرح مختصر د  

، فنون و جهت درک صحیح آن در اقتصاد مدیریت بازاریابی مفاهیم و اصولبه ارائه این درس  در

پرداخته خواهد شده و دانشجویان با گذراندن این ابزارهای مدیریت بازاریابی، و اجرا و کنترل بازاریابی 

های مرتبط های بازار و تجزیه و تحلیلبه انجام آنالیز داخل و خارج سازمان، شناسایی آمیزه درس قادر

 کاربردی خواهند بود.با آن بصورت 

 

 :محتوای مورد نیاز 

 
 خیر □  بلی محتوای درس دارای اسلاید است:   

 

 سایت های مرتبط با درس:
http://www.smartinsights.com 
Epinions.com, Bizrate.com, or ConsumerReview.com 

 لیست نرم افزارهای مرتبط با آموزش درس:
https://www.cesim.com/simulations/cesim-simbrand-marketing-management-
simulation-game 
http://www.marketplace-simulation.com/ 

 

mailto:bostadi@modares.ac.ir
http://www.smartinsights.com/
https://www.cesim.com/simulations/cesim-simbrand-marketing-management-simulation-game
https://www.cesim.com/simulations/cesim-simbrand-marketing-management-simulation-game
http://www.marketplace-simulation.com/
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 برنامه هفتگی درس 

 هفته به هفته:

  مباحث درس هافعالیت منابع

، کتاب کاتلر 2و  1فصل 

 اسلایدهای مدرس

-های درس و گروهمروری بر سرفصل (1

نشجویان جهت ارائه و بررسی بندی دا

Caseها 

 تعریف بازاریابی (2

های ها و برنامهتعریف استراتژی (9

 بازاریابی

 های بازاریابیکسب بینش (4

 مدیریت استراتژیک بازاریابی (0

مفهوم و درک مدیریت 

 بازاریابی 

هفته اول 

 و دوم

کتاب کاتلر،  4و  9فصل 

های Case، اسلایدهای مدرس

 انجام شده توسط مدرس

 Caseررسی ب (6

 ارزیابی بازار و آنالیز محیط (7

 بینی تقاضاتحقیقات بازار و پیش (8

های بازار و تآنالیز فرص

های شرکت قابلیت

)آنالیز داخل و خارج 

 (1) شرکت(

هفته 

 سوم

کتاب کاتلر،  7و  6، 0فصل 

های Case، اسلایدهای مدرس

 انجام شده توسط مدرس

 تحلیل اقتصادی بازار (3

ای انجام تمرین توجیه دانشجویان بر (15

 انتخاب بازار 

 آنالیز مشتریان (11

 ایجاد روابط وفاداری بلند مدت (12

های وفاداری بررسی باشگاه (19

Lufthansa (Miles & More)  و

Macdonald  

های بازار و تآنالیز فرص

های شرکت قابلیت

)آنالیز داخل و خارج 

 (2شرکت( )

هفته 

 چهارم

 

کتاب کاتلر،  7و  6، 0فصل 

های Case، رساسلایدهای مد

 انجام شده توسط مدرس

کتاب کاتلر، اسلایدهای   11فصل 

 مدرس

 تحلیل بازارهای مصرف (14

 بازارهای کسب و کارتحلیل  (10

 تحلیل رقبا (16

های بازار و آنالیز فرست

های شرکت قابلیت

)آنالیز داخل و خارج 

 (9شرکت( )

هفته 

 پنجم
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  مباحث درس هافعالیت منابع

 

کتاب کاتلر،  21و  8فصل 

های Case، اسلایدهای مدرس

 م شده توسط مدرسانجا

 Caseبررسی  (17

های بازار و بازارهای شناسایی بخش (18

 هدف

 

انتخاب استراتژیک بازار 

 (1) گذاریو هدف

هفته 

 ششم

کتاب کاتلر،  21و  8فصل 

های Caseاسلایدهای مدرس، 

 انجام شده توسط مدرس

گذاری با توجه به بندی و هدفبخش (13

های بازار و بازارهای شناسایی بخش

 هدف

 Caseبررسی  (25

 

انتخاب استراتژیک بازار 

 (2گذاری )و هدف

هفته 

 هفتم

مطالب آماده شده توسط 

 دانشجویان

ارائه تمرین انتخاب بازار توسط  (21

 دانشجویان

 Takeجلسه توجیهی برای انجام  (22

Home مربوط به آزمون میان ترم 

انتخاب استراتژیک بازار 

 (9گذاری )و هدف

هفته 

 هشتم

 

کاتلر، کتاب  25و  19، 12فصل 

های Caseاسلایدهای مدرس، 

 انجام شده توسط مدرس

 

 یهامشیاستراتژی، تصمیمات و خط (29

 محصول/خدمت

 Caseبررسی  (24

 هفته نهم (1های بازار )آمیزه

کتاب کاتلر،  15و  3فصل 

 اسلایدهای مدرس

 آزمون میان ترم (20

های Caseجلسه توجیهی برای ارائه  (26

 هاداده شده به گروه اختصاص

های مشیتصمیمات و خطاستراتژی،  (27

 برندینگ

 (2های بازار )آمیزه
هفته 

 دهم

کتاب کاتلر،  13و  18، 17فصل 

های Caseاسلایدهای مدرس، 

 انجام شده توسط مدرس

 تصمیمات ارتباطات بازاریابی یکپارچه (28

 Caseبررسی  (23
 (9های بازار )آمیزه

هفته 

 یازدهم
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  مباحث درس هافعالیت منابع

مطالب آماده شده توسط 

 دانشجویان

ختصاص داده شده به های اCaseارائه  (95

 هاگروه

 Takeجلسه توجیهی برای انجام  (91

Home مربوط به آزمون پایانی 

 

 (4های بازار )آمیزه

هفته 

دوازدهم 

و 

 سیزدهم

کتاب کاتلر، اسلایدهای  14فصل 

های انجام شده Caseمدرس، 

 توسط مدرس

های مشیاستراتژی، تصمیمات و خط (92

 گذاریقیمت

 Caseبررسی  (99

 (0) های بازارآمیزه
هفته 

 چهاردهم

کتاب کاتلر،  16و  10فصل 

های Caseاسلایدهای مدرس، 

 انجام شده توسط مدرس

های مشیاستراتژی، تصمیمات و خط (94

های توزیع، ترویج و معرفی کانال

 محصولات و خدمات

 (6های بازار )آمیزه
هفته 

 پانزدهم

کتاب کاتلر، اسلایدهای  22فصل 

 مدرس
 های بازاریابیدهی و ایجاد طرحسازمان (90

اجرای بازاریابی و 

 کنترل

هفته 

 شانزدهم

 ترم آزمون پایان  

 

 
 (باشد سیک نمره می تواند ، یابیارز درس جهت نمره 25%) خلاصه ارزیابی:

                  حجم فعالیت به ساعت / روز / هفته                                   رصد د                  

  ساعت 25 –تکلیف  0حدقل      %  10   تکالیف:  -

 ساعت 0/1     %  00    آزمون:  -

 دقیقه 95بار و هر بار  2رای هر دانشجو حداقل ب   %   25      ارائه:  -

 هفته حضور موثر و مفید در کلاس 16    %  15 مشارکت:  -
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اصلی درس:منابع   
1. Philip Kotler and Kevin Keller, Marketing Management, (15th Ed.), 2016. 

 

 سایر منابع)درصورت نیاز(:
1. Philip Kotler and Gary Armstrong, Principles of marketing, 16th ed, 2016. 

ناشر: سازمان ، پدیدآورنده: عبدالحمید ابراهیمی، احمد روستا، داور ونوس، مدیریت بازاریابی .2

 .1986 شهریور، ها )سمت(مطالعه و تدوین کتب علوم انسانی دانشگاه

دی،  ،ناشر: نشر آموخته، پدیدآورنده: فیلیپ کاتلر، بهمن فروزنده )مترجم(، مدیریت بازاریابی .9

1980. 

پدیدآورنده: عبدالحمید ابراهیمی، احمد روستا، داور ، تحقیقات بازاریابی )نگرشی کاربردی( .4

 .1986آذر، ، ناشر: سازمان مطالعه و تدوین کتب علوم انسانی دانشگاهها )سمت(، ونوس

 ناشر:، پدیدآورنده: گری آرمسترانگ، فیلیپ کاتلر، علی پارساییان )مترجم(، اصول بازاریابی .0

 .1986، اسفند ،جهان نو


